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ANTECEDENTES

Surgio en el 2000: Garstang ( Inglaterra)
Voluntariado s

2001: 12 Ciudad por

el Comercio Justo del Mundo

Expansion internacional.
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ESTUDIO DE MERCADO
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ESTUDIO DE MERCADO

Actualmente, el conocimiento del CJ es:

Dato genera|; 37% Café/té/infusiones 40%
Galletas/Chocolates/Dulces 36%
Consumo de IOFOdUCtOS de CJ: Productos de Artesania 26%
. 0 Otros productos de Alimentacion 21%
Dato general: 36% Ropa o
17% mensualmente Complementos del hogar 7%
. Juguetes 4%
8% quincenalmente Bisutera 3%
; - . Cereales y legumbres 3%
Tlpologl_a de productos: b dne T o
Valoracion sobre los productos de CJ. Cosmética 2%
Otros 9%
Dato general: Muy/Buena: 92% NSING o
Ofrecen productos de CJ en el lugar de trabajo:
12% 6%
Si 6%
No 82%
NS/NC 12%
82%
| oS @ No O NSINC |
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ESTUDIO DE MERCADO

Razones para no comprar productos de CJ:

No los conocia/No sabia de su existencia 52%
Nunca se lo ha planteado 25%
No saber donde comprarlos 23%
Son mas caros que los productos normales 6%
No creer en la finalidad de estos productos 1%
No considera que sean de calidad 0%
Otros 9%

Probabilidad alta de compra una vez explicado
gue es el Comercio Justo: 69%
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CIUDADES POR EL COMERCIO

JUSTO
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Una Ciudad por el Comercio Justo es un modelo

de localidad que acerca los productos de Comercio
Justo a la ciudadania a través de las

administraciones, comercios , el sector de la

restauracion y empresarial, el tejido asociativo y la
comunidad educativa.

Una Ciudad
Justa implica a

todos los
ac_tores de la
COIﬂerC|0Just0 sociedad en un

mismo proyecto
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ACTORES IMPLICADOS
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Aprobar una resolucion favorable al Comercio Justo
y al consumo de este tipo de productos por parte del
Ayuntamiento.

Ofrecer productos de Comercio Justo en cafes,
restaurantes y tiendas de la ciudad

Compromiso del sector privado, asociaciones y
comunidad educativa introduciendo este tipo de
productos en su consumo interno.

Comunicacion vy sensibilizacion sobre el Comercio
Justo a la ciudadania

Creacion de un grupo de trabajo local que velen por
gue se mantenga el apoyo al programa.

ideas

; o . m m LS 5 4 " A ) |
gﬁgemw e &g® comercio justo




Aprobar una resolucion favorable al Comercio Justo vy al
consumo de este tipo de productos por parte del
Ayuntamiento.

Insercion de productos en las compras y contrataciones
de la Administracion
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Accesibles productos de CJ
Sector minorista:

Sector Restauracion:
Incluyendo café/té e infusiones de CJ
Suministrando azucar de cafia de CJ
Ofreciendo platos con ingredientes de CJ

Parametros por ciudad:
Europeos ( objetivo del grupo trabajo)
Espana
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Criterio 3: Compromiso sector privado
organizaciones

Compromiso del sector privado:

Se puede contribuir desde la empresa a constituir una
ciudad mas solidaria con el CJ:
Insertando productos de CJ en las oficinas de la empresa

Incorporando en el catering para Congresos y Convenciones
productos de CJ

Utilizando para sus materiales de merchandaising productos
de CJ

Insertando una politica de Compra Empresarial Responsable.

Compromiso de las organizaciones
Forma pasiva: adhiriéndose a la plataforma
Forma activa: a traves del grupo del trabajo
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Comunicar todos los avances gue se haga
en la campana

Eventos
Pasos conseguidos

Dpto de Comunicacion de IDEAS
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Criterio 5: Grupo de Trabajo

Los objetivos del grupo de trabajo son:
Promover el modelo de CCJ y aumentar la disponibilidad de
productos de Comercio Justo.
Asegurar el compromiso continuo segun los criterios de CCJy
mantener la acreditacion una vez haya sido conseguida.
Fomentar en los lugares de trabajo, organizaciones y comunidad
educativa el uso de productos de comercio justo.
Incrementar el conocimiento de Comercio Justo en la poblacion
general
Trabajar en_red entre los componentes de la Plataforma.

Las actividades para conseguir estos objetivos seran:

Organizara eventos:

Dia del Comercio Justo.

Otros para promocionar el CJ
Sera responsable de la evaluacion anual
Relacidon con los medios de comunicacion
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AGENTES COLABORADORES

Aldea Global

Ayuda en Acciodn
Caritas Diocesana de
Cadiz

Caritas Diocesana de
Tenerife

CECU

Coordinadora Estatal
de Comercio Justo

Copade
Emaus

Fundacion Solidaridad
Internacional

Kidenda

Proyde

Solidaridad
Internacional Galicia

S’altra Senalla

Romero
UCE
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Comité de Evaluacion

FUNCIONES: INTEGRANTES:
Evaluacion de las CECJ
candidaturas de los Asociaciones de
grupos de trabajo Consumidores

Entrega del titulo

Revision y reevaluacion
de las localidades con el
status de Ciudad por el
Comercio Justo

Difusion del programa
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CONTEXTO INTERNACIONAL:

Ciudades Europeas

nor el Comercio Justo

Reino Unido Garstang 22/11/2001 365
Irlanda Dublin Clonakilty 2003 31
Bélgica Bruselas Gent, Voeren dic-04 44

Italia Roma Roma oct-05 29
Suecia Malmo 17/05/2006 10
Australia/New Zealand Yarra, Melbourne may-06 1
Estados Unidos Media, Pennsylvania 08/07/2006 7
Noruega Sauda 23/08/2006 6
Canada Wolfville, Nova Scotia 17/04/2007 2
Austria Wr. Neustadt 12/05/2007 14
Dinamarca Copenhage nov-08 0
Francia Lyon Septiembre 0 (5)
Holanda Eindhoven? LAUNCH 2008 0
Finlandia Tampere may-08 1
Espafia Cérdoba 08/04/2008 1
Brasil
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MATERIALES

INSTITUCIONES PUBLICOS HORECA UNIVERSIDADES EMPRESAS
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ACCIONES 2009

Acompanando y asesorando a los agentes
colaboradores en sus reuniones sobre CCJ

Orientando sobre los objetivos/acciones de los
grupos de trabajo

Jornada sobre el Comercio Justoy CCJ
Productor del Sur
Talleres de sensibilizacion en la comunidad
educativa:
Colegios
Universidades




www.cludadporelcomerciojusto.org




www.comprapublicaetica.org




Cualquier localidad puede llegar a ser una

CIUDAD POR

EL COMERCIO JUSTO




