














La labor de FLO-Cert

La entidad independiente de certificacion FLO-Cert se encarga de garantizar que los estandares FAIRTRADE-Comercio
Justo se cumplen. Por su trabajo FLO-Cert ha obtenido la ISO 65, garantizando su seriedad y profesionalidad como
entidad auditora.

Todas las empresas u organizaciones que distribuyen productos con el Sello FAIRTRADE estan registradas en FLO-Cert
y son auditadas periédicamente. Se controla ademas del cumplimiento de los estandares en la produccion, los flujos
de los productos (desde productor al producto comercializado) y la inversion de la prima recibida para desarrollo social
del grupo productor. Ademas desde la Asociacion del Sello FAIRTRADE-Comercio Justo damos un seguimiento al uso
del Sello FAIRTRADE en Espaiia.

Un sistema de Certificacion y de Control independiente.

» Venta - - - - Reporting—— Auditoria Contrato Sello

FLO-Cert J<__ _ __, || Asociacion del Sello
FAIRTRADE -Comercio Justo

Pertenece a FLO Internacional




FAIRTRADE-Comercio Justo version espaiiola

Desde el afio 2005 la Asociacion del Sello FAIRTRADE-Comercio Justo se encarga en Espaia de promocionar y gestionar
el uso del Sello FAIRTRADE y de favorecer el aumento del consumo de los productos de Comercio Justo certificado.
Ademas sus socios fomentan cada uno en su ambito de trabajo esta idea. Por la estrecha vinculacion de la Asociacion
del Sello FAIRTRADE-Comercio Justo con los grupos productores del Sur, la red de productores latinoamericanos CLAC
pertenece como socio extraordinario a la Asociacion.

Socios Asociacion del Sello FAIRTRADE-Comercio Justo

Alternativa 3

Caritas Espaniola

Confederacion de Consumidores y Usuarios (CECU)

CLAC (Coordinadora Latinoamericana y el caribe de Pequefios Productores de Comercio Justo)
Fundacion Ecologia y Desarrollo

Fundacion ETEA para el Desarrollo y la Cooperacion

IDEAS

Intermdn Oxfam

SETEM

La Asociacion del Sello FAIRTRADE-Comercio Justo se encarga en Espana
de promocionar y gestionar el uso del Sello FAIRTRADE y de aumentar
el consumo de los productos de Comercio Justo certificado.

Empresas espanolas usuarias Sello FAIRTRADE (diciembre 2008)

ALTERNATIVA 3 S.COOP. C.L. CAFES VITORIA S.L. UNION TOSTADORA S.A.
ARBITRADE S.A. (VENDING) CARAMELOS CERDAN S.L. VDA. PIFARRE

ARLUY S.L. CORTES BARTOLOME, S.L. VENDIN S.L. )
AUTOBAR SPAIN S.A. (VENDING) DEMAN S.A. CORTES BARTOLOME S.L.
AZKOYEN HOSTELERIA S.A. EROSKI S. COOP

CAFE ROVI ESTUCHADOS RAMPE S.A. _
CAFE SAULA S.A. FUNDACION INTERMON-OXFAM Otras empresas aprobadas:
CAFES BATALLA 2000 S.L. GESTION DE MAQUINAS S.L. (vENDING) SABOR ETICO

CAFES CIVIT S.A. IDEAS JULES CLARYSSE

PERE CORNELLA, SAU SERVENTA S.A. (VENDING) BEN & JERRYS

CAFES NOVELL S.A. SUPRACAFE S.A.

CAFES TUPINAMBA TORRELSA SAU




Cada vez mas consumidores y consumidoras conocen el Comercio Justo
y optan por comprar productos socialmente responsables que ademas
son respetuosos con el medio ambiente.




El Comercio Justo
en cifras

Desde la creacion de la Asociacion se ha conseguido mucho: Los productos con el Sello FAIRTRADE estan disponibles
en mas de 1.600 puntos de venta y consumo en toda Espafia, el volumen de ventas ha alcanzado en el 2008, tercer
afio de funcionamiento de la Asociacion, un nivel de 5,5 millones de euros, 27 empresas y organizaciones espariolas
ofrecen mas de 130 referencias de productos que llevan el Sello FAIRTRADE y ademas otras 40 empresas extranjeras
estan ofertando sus productos de Comercio Justo certificado en Espana.

Lo mas importante es la base de este desarrollo positivo: Cada vez mas consumidores y consumidoras conocen el
Comercio Justo y optan por comprar productos socialmente responsables que ademas son respetuosos con el medio
ambiente.

Balances econdmicos de la asociacion

Global en euros)

Ao : Ingresos : Gastos |
S 1
2005 | 3497205 | 3056017 |
2006 | 87.43291 | 92.061,28 |
2007 | 26283694 | 21684297 |
2008 | 15118152 | 15045746 |

Ingresos (en euros)

Afo L Total 4|_ Cuota Socios :_Uso del Sello : Privados | Publicos |
2005 : 34.972,05 : 27.000,00 : 7.300,00 : 672,05 : :
2006 | 87.43291 |  27.00000 ,  11.169,50 | 49.26341 | R
2007 | 262.836,94 |  27.000,00 |  34.981,30 | 200.85564 | cee
2008 : 151.181,52 : 27.000,00 : 61.626,42 : 2.555,10 : 60.000,00 :

Gastos (en euros)

Aio | Total | Personal | Oficina | Comunicacion |
e ——_ b b - — — — — —

2005 | 30.569,17 | 16.630,97 | 10.830,78 ! 3.107,42 |
2006 : 92.061,28 : 41.037,34 : 20.443,81 : 30,580,13 :
2007 | 216.842,97 |  47.56510 | 26.939,05 |  142.338,82 |
2008 : 150.457,46 : 65.888,55 : 32.186,54 : 52.382,37 :




Ventas en valor

1 millon 3.100.000 |
2.800.000 |
260 mil 2.500.000 |
300.000 2.200.000 _
170.000 1.900.000 |
140.000 _ 1.600.000
1.300.000 |
110.000
1.000.000 |
0.
50000 700.000 _
50.000 ] 500.000
20.000 | 300.000

Producto | 2005 | 2006 | 2007 2008
Café | 407.895,62 | 1.350.531,00 | 2.532.877,35 | 2.903.870,00
CCaom T messen | 90709818 | 56045600 | 105088400
Helado 1 --- 1 3047500 | 36642500 | 926.850,00 |
Té | --- 1 51.962,00 |  63.00800 | 91.988,00
| Algodon | --- ] 6408000 | 18956592 | 266.919,00 |
| Azicar | --- 1 3552800 | _ 5943402 | 181.700,00 |
Miel L o _ .1 T 1651160 | 85.678,00
[ Quinoa ... 7 381353, 513216 , 16.560,00 |
 Frutossecos | --- | --- | 230793 |  4800,00 |

Banano C oo T T 1.461,20 | 1.482,62 | .

" Zumo de frutas | __-_-_-__T_"T-_-_"l_"7.566,5:0:[::-:-::
| Aoz Tttt 100800 | 234000
Balones ! --- ! 22.500,00 ! --- ! 2.237,40
TOTALES | 49179131 | 1.867.089,30 | 3.799.659,10 | 5.533.826,00

Ventas totales productos FAIRTRADE en Espaiia en euros.



Ventas por volumen

400.000 -
360.000 -
320.000 4
280.000
240.000 4
200.000 -
160.000
120.000 4

80.000 _

40.000 _

Producto | 2005 | 2006 | 2007 2008
Café (kg) | 58.330,00 | 193.129,10 1| 346.969,50 | 391.880,00
 Cacao(kg) | 1064810 | _ 3896950 | _ 70.05700 | _ 88.800,00
 Helado() | --- | 765000 | 3856050 | 217.990,00
Té (kg) | --- | 1.780,00 | 5.265,72 | 6.210,00
| Agodn(u) | ---_ | 838500 _ 10.107,00 | _10.680,00
| Azicar(k) | --- | 10451,00 | 1650950 | 26550000
Miel (kg) | - | - | 2.358,80 |  10.700,00
Quinoa (ko) | --- | 84745 , 114050 ,  2.000,00 |
 Frutossecos(kg)]  --- | --- | 24922 | 50000

Banano (kg) | --- | 1.124,00 | 1.140,00 1| ---
C Zumode fruta (g --- | --- | 907,00 |  --- |
Amozkg) | .- | --- | 33600 | 78000
Balones (ud) ! --- ! 22.500,00 | --- | 226,00




El Sello FAIRTRADE en accion

2005-2008

Presentacion publica de la Asociacion,
2005: el 5 de octubre se realizo la rueda de prensa
para la presentacion publica de la Asociacion del
Sello FAIRTRADE. Contamos con la participacion de
Santiago Paz, gerente de CEPICAFE. A partir de este
dia comenzd nuestro trabajo de difusion e informacion
a los medios.

Miembro de pleno derecho de
Fairtrade Labelling Organization, FLO,
2005: En la Asamblea General de FLO de noviembre
de 2005, la Asociacion fue aprobada como miembro
pleno. A partir de ese momento se ha mantenido
nuestra participacion en las dos Asambleas anuales
de FLO.

Dia Mundial del Comercio Justo 2007:
La Asociacion estuvo presente en las celebraciones
organizadas en Zaragoza (dia 12) y Madrid (dia 19).
En ambos casos junto con otras organizaciones de
comercio justo, se dispuso de un stand para informar
y dar a conocer los productos. La Feria en Madrid
permanecio durante tres dias abierta a las visitas.

Feria Internacional de Comercio Justo
en Lyon, 2007: Tres empresas espafiolas usuarias
del Sello FAIRTRADE, Alternativa 3, Arluy y Estuchados
RAMPE, estuvieron presentes con un stand en la
Primera Feria Internacional de Comercio Justo
organizada en Lyon por la organizacion francesa
Equisol. Desde la Asociacion se apoyo la organizacion
del certamen y a las empresas presentes.

Trabajo con los medios de comunicacion:
desde el inicio del trabajo de la Asociacion se ha sido
consciente de la importancia de mantenerles
informados, pues son el altavoz que permite acceder
al gran publico. Gracias a ellos el comercio justo
llega a mas consumidores a través de los diferentes
canales: on line, prensa escrita, radio, television...
Fruto del trabajo de estos afos estan disponibles los
dossieres anuales correspondientes que recogen las
apariciones tenidas:

2005:12, 2006:31, 2007:153, 2008:200.

Actividades preparadas para la

Fundacion La Caixa: durante el afio 2007 se
elaboraron diferentes materiales para la Fundacion.
Se produjeron los materiales on line de la campana
de verano y de Navidad del Programa de Personas
Mayores. En dicha campana participaron mas de
5.000 nifios y nifias y los educadores que gestionaban
los grupos. En esta misma linea de trabajo se hicieron
los materiales y actividades para la campana de
Navidad del Programa de Cooperacidon Internacional.

Ciclo de conferencias, 2007: Durante el mes
de mayo tuvo lugar un ciclo de conferencias en el
norte de la peninsula, de forma coordinada con Caja
Navarra, en algunas de sus oficinas de Logroiio,
Pamplona, Madrid, Barcelona, Bilbao y San Sebastian.
En todas ellas contamos con la presencia y
experiencia de Santiago Paz, gerente de la cooperativa
CEPICAFE, de Perd.
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Feria Internacional de Comercio Justo en Lyon Ciclo de conferencias

Trabajos con los medios de comunicacion Dia Mundial del Comercio Justo 2007

El noviembre de 2005 durante la Asamblea General de FLO, el Sello
FAIRTRADE Comercio Justo fue aprobado como miembro pleno.

Actividades preparadas para la Fundacion La Caixa




El Sello FAIRTRADE en accion

2005-2008

Libro recetas FAIRTRADE-Comercio
Justo. El dia 23 de abril 2008, dia del Libro, la
Asociacion lanza un libro con recetas Fairtrade bajo
el titulo “Postres dulces y solidarios”. El libro, de 80
paginas tiene recetas de postres y ademas mucha
mas informacion sobre comercio justo, las cooperativas
de productores que participan en el sistema asi como
sobre el cultivo y la historia del movimiento.

El libro esta a la venta en las tiendas de Comercio
Justo y se distribuy6 a través de la empresa de Catering
“Eurest Colectividades” que financié su publicacion
para 11.000 clientes de restauracion, para que conozcan
laidea Fairtrade. En diciembre 2008 el libro se distribuye
ademas en los kioskos de Madrid y Barcelona de forma
gratuita con la revista “Mucha Vida”.

Taller informativo para empresas

En Octubre 2007 se organizo un taller para empresas
interesadas en el comercio justo y el Sello en Barcelona.
Se trata de motivar y favorecer que las empresas se
interesen por distribuir los productos certificados.

Visitas productores

Durante estos afios la Asociacion pudo contar con el
apoyo de productores del Sur en la difusion de su
actividad. El contacto con los productores,
participantes y beneficiarios del sistema Fairtrade
es uno de los ejes del trabajo de la Asociacion y
siempre que es posible se invita a representantes de
productores para que puedan participar en nuestras
actividades. En Degusta 2007 y las actividades
relacionadas contamos con presencia de Juanita
Baltodano de Costa Rica, Merling Preza de Nicaragua,
Sixto Bonilla, de México y Victor Gonzalez de Paraguay.
En la exposicion que se organizo en La Casa Encendida
en Madrid (2008) pudimos contar con el apoyo de
Gilberto Ramirez y Alfredo Monge, representantes de
COOPEAGRI (Costa Rica). En otras dos ocasiones
hemos contado con la participacion de Santiago Paz,
Gerente de Cepicafé, Peru, para diversas acciones
de sensibilizacion e informacion a los medios de
comunicacion.

Expo Zaragoza

La Expo Zaragoza 2008 fue uno de los eventos mas
relevantes para Espafa en el afio 2008. El enfoque
sostenible que guid la organizacion de la Expo hizo
posible que el 12 de mayo 2007 se firmara un acuerdo
entre los organizadores de la Expo y la Asociacion del
Sello FAIRTRADE, fijando que todo el café y azicar
ofertado en las instalaciones de la Expo seria de
Comercio Justo certificado. Ademas se logro hacer la
comunicacion correspondiente durante la Expo a los
visitantes.

Stand en la Feria Degusta, Barcelona,
2007. Presencia con un stand informativo y de venta
en la Feria DEGUSTA que cont6 con mas de 40.000
visitantes,de los cuales 4.500 pasaron por nuestro
stand. La Feria, centrada en empresas del sector de
alimentacion y dirigida al ptblico en general, permitio
dar a conocer los objetivos y beneficios de la
certificacion Fairtrade. La difusion del stand se reforzo
con 2 mesas redondas y 2 catas de productos Fairtrade
en Barcelona, Lleida y Tarragona en las mismas fechas.



Exposicion interactiva en La Casa
Encendida, Madrid. £l 10 de octubre de 2008
se organizd en colaboracion con el artista JmacGarin
una exposicion interactiva sobre el Comercio Justo
titulada “Tu puedes”, en el patio de La Casa Encendida.
Para clausurar la exposicion tuvo lugar ademas un
concierto del mismo artista.

Stand en la Feria Degusta

Stand en la Feria Degusta




En Octubre lanzamos la primera campaiia “Mes Sello
FAIRTRADE-Comercio Justo”. La campafia contd con
eventos en todo el Estado, con la finalidad de
promocionar el Comercio Justo y la notoriedad de su
certificacion, el Sello FAIRTRADE.

Puedes leer aqui un resumen de todo el movimiento
que generd esta campana, que fue posible gracias
al apoyo de la Agencia Espaiiola de Cooperacion
Internacional al Desarrollo (AECID).

Quisimos, en primer lugar, difundir el Comercio Justo
en Espafia de una manera participativa y amena para
todo el mundo.

El Comercio Justo es una forma alternativa de hacer
comercio, en la que las personas y sus derechos
estan en el centro de las transacciones comerciales.
Ademas queriamos dar a conocer el Sello FAIRTRADE-
Comercio Justo que, como sello de garantia de
producto, informa a los consumidores, creando una
complicidad entre ellos, los productores y productoras
de los productos Fairtrade en el Sur, dandoles asi
acceso al mercado internacional y mas posibilidades
de desarrollo social y economico.

www.mesfairtrade.org
Web construida especialmente para la campaiia, con
muchas ideas para movilizarse.

Guia de actividades, muchas propuestas de
participacion en la campaiia.

E-mailings para que todo el mundo estuviera
informado y pudiera a su vez informar a otros.

Cartel aporta grano: cartel de campaiia.

Para aumentar el interés en la campana y las visitas
a la Web se hicieron carteles, emailings y
banners. Los carteles se difundieron a partir de
agosto sobre todo en los locales de ONG de Desarrollo,
mientras que los Emailings se mandaron a AAPP, a
empresas, escuelas y ONG, uno distinto para cada
tipo de entidad, para que puedan interesarse en la
campana y ver, como colaborar.

Informacion en cuatro dimensiones,
Innovador, interactivo e informativo — un material
que fue usado en todos los eventos.

Fairtrade crea entre productores y consumidores una complicidad que
permite mayor acceso de los productos del Sur a nuestros mercados.
El consumidor toma conciencia de su poder en sus decisiones al comprar.

SELLO
FAIRTRADE

COMERCIO
JUSTO 25"
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¢QUIEN LLAMA A SU PUERTA?

Diferentes emailings destinados a dar a conocer el Sello FAIRTRADE

Cartel “Sello Comercio Justo”
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Cartel “Aporta tu grano”




El Sello FAIRTRADE en accion
2005-2008

Postal “Rasca con una moneda”.
Disponible en puntos postalfree (bares, pubs y
restaurantes) de Madrid y Barcelona. Llama la
atencion sobre la problematica del trabajo infantil y
lo que aporta el Comercio Justo para evitarlo.

Cromos Fairtrade coleccionables.
Informacion amena sobre 5 de los productos agricolas
basicos que cultivan los grupos productores Fairtrade
en los paises del Sur.

Postal-pancarta “Exigelo”. un apoyo para
todas y todos que quieren manifestar en su compra
diaria su interés en los productos FAIRTRADE. Esta
postal-pancarta es a la vez una carta a los gerentes
de tiendas y restaurantes, pidiéndoles que pongan
productos de Comercio Justo certificado.

Cromos FAIRTRADE coleccionables

Informacion algodon. coincidiendo con el
Mes Sello FAIRTRADE se lanzaron en Espaia los
primeros productos de algoddn certificado. El
lanzamiento se acompafia con este material
informativo y con el cortometraje “100% algodon,
100% respeto” que informa acerca del impacto del
cultivo de algodon Fairtrade en Burkina Faso y se
puede pedir a la Asociacion del Sello FAIRTRADE-
Comercio Justo.

Diptico informativo sobre el algodon



Postal “Rasca con una moneda”
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Imagenes del documental sobre el algodon Postales pancarta “Exigelo”
del Sello Fairtrade 1 9




Lo novedoso de la campaiia fue su caracter participativo. Mas de 4200 personas participaron directamente en las
actividades del Mes. Desde la Asociacion se ofrecieron materiales, herramientas e ideas, para que tanto personas
particulares como grupos de voluntarios y empresas organizasen sus propias actividades de difusion, echandole
imaginacion y entusiasmo.

Después de celebrar sus eventos, las personas nos mandaron sus fotos. Ademas en muchos casos gracias al evento
que se organizo surgieron ideas sobre como seguir difundiendo el Comercio Justo. Lo mas bonito fue sin duda, ver
la creatividad, la ilusion y la implicacion de estas personas que organizaron por ejemplo:

Un taller de manualidades de Comercio Justo
con nifios en Valencia, una sensibilizacion a través
del teatro callejero, un desayuno para los concejales
del ayuntamiento en Huelva, una degustacion de
productos en Mallorca, un stand Fairtrade en Jaén...
y muchos mas.

La actividad protagonista de este Mes FAIRTRADE,
fue organizar un desayuno FAIRTRADE en el
trabajo, con un grupo de accion social o a titulo
personal. Durante los 10 desayunos realizados para
los que se podia pedir un kit especifico de la ONG de
Comercio Justo Alternativa3, los participantes
pudieron degustar los productos certificados con el

Taller de manualidades

Desde la Asociacion se ofrecieron materiales, herramientas e ideas,
para que tanto personas particulares como grupos de voluntarios y
empresas organizasen sus propias actividades de difusion, echandole
imaginacion y entusiasmo.

Sello FAIRTRADE y a su vez informarse del impacto
que el sistema Fairtrade tiene en las cooperativas
de origen.

Entre los colegios e institutos la actividad con mas
éxito fueron los torneos con balones de
Comercio Justo en combinacion con una charla
informativa sobre los objetivos y logros del Sello.
Ademas se organizaron eventos mas visibles cara al
publico en general. En Terrassa (Barcelona) Alternativa3
organizo con el apoyo del Ayuntamiento un evento de
arte efimero, en cuyo franscurso grafiteros locales pintaron
un mural FAIRTRADE, con el Sello de certificacion
en el centro.




Actividades del desayuno del Sello FAIRTRADE

Actividades del desayuno del Sello FAIRTRADE

Mural del Sello Comercio Justo en Terrasa




El Sello FAIRTRADE en accion

2005-2008

En Madrid la Asociacion del Sello organizd con el
apoyo de la Secretaria del Estado de Cooperacion
Internacional (SECI) una jornada formativa bajo el
titulo: “Por el desarrollo de los productores:
FAIRTRADE”. Se hizo coincidir con la muestra
Internacional de Derechos Humanos en la que
participd la Asociacion en Madrid y Alicante.

Ya en noviembre dio a conocer la certificacion a mas
de mil personas con el evento “Free Juan Cafés”
en el centro de la ciudad. La empresa licenciataria
“Gedemasa” que cedio para esta ocasion tres
maquinas de vending con Café FAIRTRADE se animd
a colaborar en esta actividad motivada por las
acciones que vio durante el mes de octubre.

Otro apoyo importante fue el que prestaron empresas
comprometidas con el Comercio Justo, como los
Hoteles IBIS que organizaron un Dia de Café
de Comercio Justo gratis en todos sus
establecimientos, apoyados por su proveedor Azkoyen
que dond todo el café para esta ocasion.

0 como la empresa “Postalfree” que distribuy6 de
forma gratuita en Barcelona y Madrid 20.000
ejemplares de postales.

0 la empresa de Vending Gedemasa, que oferta
desde hace 2 afios café de Comercio Justo certificado
en sus maquinas de vending y se implic6 en el evento
“Free Juan Cafés”, un original evento de difusion al
publico en general que se celebro en el centro de
Madrid. Se realizaron mas de 40 envios de
productos con Sello a diferentes empresas para
darlos a conocer.

Gracias a esta campaiia se hicieron posibles otras
actividades de difusion, como la formacion para
futuros Formadores FAIRTRADE, con el apoyo
de SECI. Tuvo lugar en noviembre. 22 personas
participaron en esta formacion para ser “Difusores
Fairtrade” en futuras campanas.

Hoteles Ibis te invita a descubrir
como sabe un mundo mejor

ibis Hotels invite you to
discover a better world

Apuysmnn al Mrs Snlla
FMNTRALE -Comaicia Juvln &
Esgana. Despieria 1 ade mas

ESPECIAL DA FAINTRADE
[V o AT e

Cartel y mantel para Hoteles Ibis



Diferentes momentos de la formacion de
los futuros Formadores FAIRTRADE

= Tn
_— milamos a uncaté

= YA

Fuencarral 43, el 29 de noviembre
de 10 a 17h. (Junto al Mercado de Fuencarral)

Flyer y diferentes momentos de la actividad “Free Juan Cafés”



FAIRTRADE

COMERCIO JUSTO

CERTIFICAMOS
UN MUNDO MEJOR




